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Enologia e marketing

Il Gruppo Meregalli lancia il vino in lattina

MONZA

Una ventata di novitad nel mondo del
vino: ora grazie al Gruppo Meregalli ar-
riva anche quello in lattina. Un’idea
che a qualcuno fa forse storcere il na-
so, ma che molti altri trovano invece
interessante. Non a caso il mercato di
vino a livello mondiale & in forte espan-
sione. E di una cosa si pud stare certi:
se la scelta & compiuta dal Gruppo Me-
regalli, numero uno per distribuzione
di vini in ltalia, Svizzera e Francia, la
qualita e garantita. Ora, per «<sdogana-
re» il vino in lattina, si affida alla Fran-
cis Ford Coppola Winery, realta di pri-
mo piano nella produzicne vinicola
statunitense della rinomata Sonoma
County in California. A disposizione
del mercato italiano ecco un Pinot ne-
ro in purezza, uno Chardonnay, un
Sauvignon blanc. E, accanto a questi,
un rosé (Pinot nero 80%, Chardonnay
20%) frizzantino e beverino.

«E la nostra prima esperienza con il
vino in lattina - racconta Corrado Ma-
pelli, direttore generale del Gruppo
Meregalli -. E nostro compito di distri-
butori anche quello di essere sempre
informati e attenti su tutto quello che
accade nel settore. E negli ultimi anni
la vendita di vino in lattina segna co-
stantemente un indice di crescita a li-
vello mondiale superiore al 60%». Ac-

canto a discorsi commerciali, che co-
stituiscono comunque l'obbligatoria
base di partenza, per noi italiani & ine-
vitabile pensare anche alla tradizione.
Il direttore generale del Gruppo Mere-
galli, perd, vede anche indubbi vantag-
gi: «La lattina € un contenitore per il
vino, differente dalla bottiglia e per il
quale anche il consumatore probabil-
mente sara differente, soprattutto in
specifiche occasioni.

E infatti un formato piti semplice da
gestire, da riporre nello zaino o nel ce-
stino da picnic, in spiaggia, in campeg-
gio o per una gita. E un formato molto
apprezzato dai nuovi consumatori,
molto attenti alla questione “green”,

Il Gruppo
Meregalli
numero uno

per distribuzione
di vini in Italia,
Svizzera

e Francia,

si affidera
aun’azienda
della California

che si preocccupano di limitare il con-
sumo di alcol e di evitare sprechi (qua-
si tutte le lattine hanno un contenuto
che corrisponde a circa due bicchieri
di vino). E un prodotto salutare, ecolo-
gico ma anche informale, poco impe-
gnativo, senza necessita di analisi sen-
soriali o di ritualita obbligate. Ritenia-
mo che se il mercato cambia & perché
il suo relativo consumatore cambia,
con nuove necessita. Il vino in lattina
non rivoluzionera il mondo di Bacco,
ma ha il potenziale per evolverlo o, me-
glio, per spingerlo a evolversi nei mo-
di che sono importanti per i nuovi con-
sumatori di oggi».

Gualfrido Galimberti



