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BOTTIGLIE LEGGENDARIE 
Legends Untold è il nome della serie 
2021 delle single malt special relea-
se di Diageo per il 2021. La collezio-
ne sarà disponibile questo autunno 
in Europa, Stati Uniti, Canada, Au-
stralia, mercati selezionati in Asia e 
travel retail globali. Le bottiglie sono 
riccamente dettagliate di informazioni 
grazie all’opera dell'illustratore digitale 
Ken Taylor. Un codice QR presente su 
ogni bottiglia permetterà al consuma-
tore di essere trasportato attraverso 
la storia del single malt, aspetto che 
rende la degustazione molto singola-
re. «Abbiamo approfondito le caratte-
ristiche principali di diverse distillerie 
classiche – ha detto il master blender 
Craig Wilson – esplorando gli elementi 
e reinventando i liquidi per la collezio-
ne Legends Untold».

L’INGREDIENTE PERFETTO 
Come ormai tradizione in occasione del Natale, Mon-
key 47 svela l’esclusiva limited edition nata da una sfi-
da: trovare la 48esima botanica perfetta. Quest’anno 
è la Monarda Scarlatta l’ingrediente della Monkey 47 
Distiller’s Cut 2021. Una pianta dall’accesa tonalità 
rossa, dal sapore e dal profumo distintivi, conosciu-
ta anche come “balsamo d’api” o “tè oswego”, 
dalla tribù indiana che lo usava per prepara-

re un infuso particolarmen-
te aromatico. Pochissime 
bottiglie in tutto il mondo, 
tutte numerate; 102 in 
Italia. Il risultato è un Gin 
morbido ed elegante con 
una raffinata nota di te-
sta lievemente speziata e 
sentore di limone, che lo 
rendono una delizia non so-
lo per chi ama il profumo di 
bergamotto. L’etichetta rosso 
carminio lavorata a mano, evo-

cativa della “raggiante” Monarda, stampata su carta 
ecologica, contraddistingue il packaging. 

STRADE SICURE 
In collaborazione con la casa motociclistica Ducati, Amaro 
Montenegro ha lanciato La campagna “Don’t Drink and Ri-
de” per sensibilizzare sui rischi del bere quando ci si mette 
alla guida. La campagna cerca di evidenziare la crescente 
importanza della sicurezza stradale e di scoraggiare il con-
sumo di alcol durante la guida. La campagna è basata su 
tre videoclip: The Breakup, The Picture e The Nightmare. 
Ogni clip presenta interpretazioni scherzose del legame che si crea tra il motociclista e la sua moto, 
incoraggiando gli spettatori a seguire il percorso più sicuro e parcheggiare la propria moto prima di 
incontrarsi con gli amici. La campagna include anche un video ambientato nel mondo delle gare, mo-
strando compagni di squadra e amici in un bar che si godono un Amaro Montenegro e acqua tonica.

BOND&BOLLINGER 
Per celebrare gli oltre 40 anni di partner-

ship come Champagne ufficiale di 007 e l’uscita 
del film “No Time To Die”, 25sima avventura di Ja-

mes Bond, Champagne Bollinger ha prodotto una gift 
box edizione limitata che evidenzia tre icone: Bollinger 

Special Cuvée, l’Aston Martin DB5 e il leggendario agente 
segreto britannico, James Bond. Per onorare la più perfet-
ta delle partnership, la gift box edizione limitata presenta 
la figura di James Bond al fianco della sua Aston Martin 
DB5. Il colore della gift box ricorda la finitura in betulla 
argentata della DB5. Le scritte e i loghi di Bollinger 

sono raffigurati in oro e l’iconica bottiglia di Special 
Cuvée è stata adattata nel collarino nero e oro 

con blasone 007. Champagne Bollinger 
è imporato e distribuito in Italia 

da Gruppo Meregalli. 

I GELATI  
DI ARDBEG 

La distilleria di Islay Ardbeg ha presentato il suo Mon-
ster Ice Scream Truck Tour. Un furgone di gelati a tema 

Halloween farà il giro di Londra, Glasgow ed Edimburgo, do-
ve offrirà tre esclusivi gelati che possono essere preparati 
con e senza i Whisky. I gelati che saranno serviti dal camion 
includeranno Cookies & Scream, che presenta il gelato Ardbeg 
“Wee Beastie” racchiuso tra biscotti al carbone; il “Ahhh, no! 
Bar”, composto da gelato Lapsang Souchong con cuore di 
caramello all’Ardbeg An Oa ricoperto di cioccolato bianco; 

e infine “Ice Cream Groan”, un cono di carbone ripieno 
di gelato al ribes nero e Ardbeg Ten, sormontato da 

amarene. I gelati sono realizzati in collabora-
zione con il fondatore della gelateria 

artigianale Ruby Violet. 

MONDO 
WHISKY

Nuovi arrivi in Onesti Group che amplia la 
sua gamma di Whisky con interessanti novità. 

Tra queste i Whisky di Bladnoch Distillery, fondata in 
Scozia nel 1817. Tra gli spiriti di Bladnoch, Dontbetold, 

e Pure Scot Vorgin Oak che si presenta con un carattere 
fresco, con ricordi di cioccolato e toni speziati. Quindi 
gli irlandesi Egan Whiskey dell’omonima famiglia Egan’s: 
Vintage Grain, Egan’s 10yo, Egan’s Centenary e Egan's 
Fortitude che rende omaggio all’eredità del co-fon-

datore Henry J. Egan. Questo Whiskey irlandese 
single malt è stato maturato esclusivamente 

in botti ex Pedro Ximénez, e come ta-
le è ricco di sapori e aromi di 

Sherry.


